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ANEXO 23
CONDICIONES TECNICAS EXIGIDAS
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2. INFLUENCIAZ........co it s as s a s s n e s a s s an e n s an e 7
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4. BARRIGA LLENA CORAZON CONTENTO........c.cceururererrerararseseessesesssssssssssssssssssaens 17

1. UN SAFARI EN NUESTRO PATIO

Tipo de producto: Serie multiformato de no ficcion.
No. de capitulos y duracion:
e Dieciséis (16) microprogramas de doce (12) minutos cada uno (con componente animado).
e Ocho (8) videocast de veinticuatro (24) minutos cada uno.
e Dos (2) especiales recopilatorios de cincuenta (50) minutos cada uno.
Género/Formato: Hibrido.
Formato técnico de realizacion: FULL HD.
Presupuesto: Seiscientos diez millones de pesos $610°000.000 (IVA INCLUIDO).
Plazo de ejecucion: Cinco (5) meses contados a partir del cumplimiento de los requisitos de
perfeccionamiento y ejecucion.

Objetivo:

Visibilizar la riqgueza de la fauna que convive en Bogota con sus habitantes, mostrada a través de
experiencias de descubrimiento, asombro y apropiacion de nifios y ninas de la ciudad, celebrando la
fantasia, creatividad y curiosidad propias de la infancia para fomentar actitudes de cuidado y
conservacion de la vida silvestre y sus habitats.

Se busca:

e Fortalecer de manera ludica el vinculo entre los nifos y nifias de Bogota con su entorno a
través de la sensibilizacion sobre la fauna presente en el territorio.

e Visibilizar los imaginarios de los nifos y nifas sobre su entorno medioambiental y su
capacidad para observar, analizar, descubrir y plantear hipotesis.

e Inspirar a los nifos y nifias de la audiencia a explorar los espacios que habitan, fomentando
su interés por la ciencia y la investigacion a través del acercamiento a la fauna local.

e Mostrar como el arte y la creatividad pueden ser herramientas poderosas para la apropiacion
de temas de interés de nifios y nifias, asi como para la sensibilizacion alrededor de temas
ambientales.

e Incentivar a los nifios y nifias a explorar su creatividad e imaginacion y utilizarla para
comunicar sus ideas e intereses.

e Crear conciencia sobre la importancia de preservar las especies con las que convivimos dentro
de la ciudad.

Audiencia:
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Nifios y nifias de 7 a 12 afios.

En esta etapa los nifios y nifias experimentan un desarrollo significativo en su identidad y relaciones
sociales, comienzan a consolidar sus preferencias e intereses personales, lo que contribuye a la
construcciéon de su individualidad y los impulsa a explorar actividades que reflejen sus pasiones. La
interaccion con sus pares adquiere mayor relevancia ya que buscan aceptacion y valoran las opiniones
de sus companieros; este deseo de pertenencia se manifiesta a menudo en un interés por participar en
clubes y grupos donde puedan compartir experiencias con otros nifios y nifias que compartan sus
intereses. Tienen claro que ocupan un lugar en estructuras sociales que van mas alla de lo individual,
por lo que un interés frecuente es el de las tematicas ambientales al ser conscientes de que sus
acciones pueden impactar el planeta que habitan tanto negativa como positivamente. La expresion
artistica a través del dibujo y las palabras juega un papel primordial para comunicar pensamientos,
sentimientos y emociones y para divertirse mientras aprenden.

Tema y enfoque:

La diversidad de la fauna que habita la ciudad de Bogota, la importancia de su conocimiento,
conservacion y la posibilidad de coexistencia armdnica entre animales y humanos. El tema se aborda
desde la perspectiva de nifios y nifias habitantes de la ciudad, quienes a través de sus historias
personales, curiosidad, fantasia y creatividad acercan a la audiencia a conocer y valorar la riqueza
biolégica de la ciudad que habitan de manera divertida.

Sinopsis:

Ademas de sus habitantes humanos, Bogota es hogar de una fauna diversa y a menudo desconocida
e ignorada; desde especies nativas que poblaban estas tierras antes de la expansidon urbana, hasta
otras foraneas que se han adaptado a convivir con nosotros en los espacios de cemento y ladrillo. En
esta serie 16 nifos y nifias cuentan coémo, cuando y por qué se interesaron, acercaron o conocieron
alguna de estas especies; y con la guia de un mediador artistico que hace las veces de presentador,
cada protagonista muestra al mundo su pasiéon por su animal favorito a través de imaginacion y
animacion.

El proyecto busca llevar a la audiencia por una experiencia de descubrimiento de la fauna con la que
convivimos, al tiempo que celebra la curiosidad de las infancias, su creatividad sin limite y su
capacidad no solo de aprender sino de ensefiar aquello que les interesa.

Microprogramas
A continuacion se ofrece un modelo de estructura que puede variar de acuerdo con la propuesta
creativa y el modelo de produccién de cada proponente, sin embargo, es importante que se tenga en

cuenta que se incluyan los elementos que se describen a continuacién:

SEGMENTO DOCUMENTAL — CONOCIENDO AL PROTAGONISTA:

El nifio o nifa protagonista nos guia en un recorrido por su mundo, establece didlogos con las
personas que comparten sus actividades y nos demuestra con acciones y situaciones como es su vida
cotidiana y cuadl es la especie habitante de la ciudad con la que ha tenido contacto o por la que tiene
especial interés. Entendemos donde y como se ha dado ese acercamiento, los descubrimientos que ha
realizado sobre la especie y como se da esta relacion que puede ser cotidiana o dada en momentos
especificos; todo ello para entender la razén de la fascinacion del protagonista por el animal en
cuestion al mismo tiempo que entrega a la audiencia informacion valiosa sobre la especie desde su
perspectiva y particular experiencia de aprendizaje.
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EXPERIENCIA DE CREACION - APROPIACION POR MEDIO DEL ARTE:
El o la conductora del programa, alguien expresivo, carismatico y con formacién y experiencia como
mediador artistico con nifos de la edad destinataria; invita al protagonista a un espacio especial
donde encontrara las herramientas que necesita para que su animal favorito pueda ser conocido por el
mundo. Con su guia el nifio o nifia realizara un trabajo de creacion y expresion visual basado en la
especie animal del episodio; el resultado es un disefio de personajes, una propuesta estética y una
historia que recoge no solo la experiencia previa del protagonista con el animal sino también - y sobre
todo - lo que el nifio imagina que este hace, sabe, teme 0 ama.

SEGMENTO DE FICCION ANIMADA — IMAGINACION Y ANIMACION:

Las creaciones realizadas en el segmento anterior son los insumos para la produccion de una pieza
animada realizada por profesionales, en la que se pone en escena una historia donde prima la
subjetividad del protagonista en relacion a la especie mostrada en el capitulo. La duracion de esta
pieza de ficcidén sera de minimo un minuto y debera basar tanto su contenido como su estética en
la experiencia creativa que se ha registrado en camara. Este segmento debe ser comprensible no sélo
como parte de los capitulos sino también como una pieza independiente.

Videocast

Para los videocast se podra contar con un mediador de ciencia o alguien con un perfil o experiencia
similar para desempefiar ese rol de anfitrion y promotor de conversaciones divertidas, disparatadas y
entretenidas a la vez que comparte informacion valiosa para la audiencia sobre el medio ambiente y la
fauna que habita Bogota. Los invitados a conversar seran los nifios y nifias protagonistas de los
episodios, dos de ellos por cada videocast. El criterio para agrupar estas parejas podra ser que los
animales abordados por cada uno compartan el mismo habitat u otros parametros de agrupacién
tematica que surjan desde la investigacion centrados en los diversos lugares de la ciudad que son
territorio para la vida animal.

Con la guia del anfitrion se dara un didlogo horizontal, creativo y divertido, en el que se profundiza
sobre los imaginarios que cada nifio o nifia tiene sobre las especies animales abordadas, puntos en
comun y diferencias entre los dos animales, anécdotas sobre sus vivencias con estos, datos
desconocidos sobre la ciudad como hogar de esta fauna, ideas para disfrutar del habitat sobre el que
conversan, entre otros. Podra ser también un espacio para que los invitados pregunten al anfitridn
todo lo que siempre han querido saber y ain no saben sobre sus animales y lugares favoritos, e
incluso para conversar sobre la experiencia de co-crear un producto audiovisual. Para promover el
dialogo espontaneo con los nifios y nifas, el anfitrion podra valerse de estrategias ludicas que
promuevan la charla.

Especiales
Los dos capitulos especiales seran una recopilacion de todos las animaciones producidas para los

episodios, cada especial agrupara ocho de ellas y a partir de una reedicion del material de los dieciséis
capitulos y de contenidos extras que hayan quedado por fuera, las presentara dando un contexto que
recuerde a la audiencia quién es el creador de cada historia, un poco de su vivencia con la especie
animal retratada y el proceso creativo que llevo al resultado de las piezas animadas.

Como plato fuerte de estos especiales la audiencia podra ver el momento en que cada nifio o nifia
visualiza por primera vez el resultado animado de su proceso creativo, registrando en camara sus
reacciones y dandole la oportunidad de concluir lo que ha sido su experiencia de participacion en el
programa.



7

apita
'\\‘0
Convocatoria Publica N° CP-001-2025

4

Para enriquecer el resultado de este componente del proyecto se pueden incluir imagenes de detras
de camara, “bloopers”, material no incluido en el corte final de los episodios o cualquier registro
pensado especialmente para estos especiales que sea viable realizar segin el modelo de produccion
presentado por el proponente.

Cubrimiento tematico:

El tema central de cada episodio sera la especie animal abordada; sus caracteristicas,
comportamientos, habitat, relacion con los humanos, interaccién con otras especies (de fauna o flora)
y cualquier otra particularidad que nos permita conocerla. Dichas especies pueden pertenecer a las
siguientes categorias:

TEMAS TRANSVERSALES

e Fauna nativa: especies animales - endémicas o no - originarias del area geografica ocupada
por Bogota. Algunos ejemplos son: copetdn, tingua bogotana, lagartija anadia de Bogota,
bagre capitan de la sabana, cuy, cucarrén de mayo o chisa, abejorro andino, polilla bruja,
cucarachero de pantano, rana sabanera, camaledn del paramo, mirla patinaranja, monjita de
agua, colibri pico de espina.

e Fauna de amplia distribucion geografica no necesariamente originaria de la region pero
presente en ella. Ejemplos: arafa saltarina, mosca de las flores, chinche espina, diversas
especies de abejas, mariposas, moscas, escarabajos, hormigas y otros artropodos e insectos.

e Especies migrantes cuyos ciclos de desplazamiento incluyen la region de Bogotd. Ejemplos:
verderdn verdiamarillo, tingua azul, murciélagos de varias especies (trompudo de Gray, de
rostro largo, migratorio rojizo, etc.).

e Especies foraneas: animales no originarios de la zona que se han extendido por la region,
algunos afectando con su presencia los ecosistemas de la ciudad, algunos adaptados a la
convivencia con humanos. Ejemplos: paloma doméstica, caracol café de jardin, langostilla de
rio, caracol gigante africano.

Algunos temas que podrian abordarse transversalmente tanto en los episodios de la serie
como en los videocast incluyen:

e Estado de conservacion de las especies, amenazas presentes para su supervivencia y acciones
cotidianas que se pueden implementar para favorecer su conservacion.

e Contribuciones que los animales abordados en los episodios hacen al equilibrio de sus habitats
e incluso al bienestar humano.

e Bogota como destino de especies migratorias, ciclos migratorios y caracteristicas que hacen
de los espacios de la ciudad destino de numerosas especies.

e Cambio climatico, variaciones en el tipo de animales presentes en el territorio debido al
aumento promedio de la temperatura de la ciudad, consecuencias de estos cambios tanto
para los humanos como para los animales locales.

Cubrimiento geografico:

Esta serie se desarrolla en Bogota. Debe incluir espacios ubicados en al menos 8 de las 20 localidades
de la ciudad y es deseable que al menos uno se desarrolle en la ruralidad. Las locaciones posibles
incluyen espacios cotidianamente habitados por los nifios y nifias donde segun cada caso se haya
dado el contacto con la especie animal del capitulo (patios, balcones, antejardines, etc.). Para
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abarcar un espectro amplio de la diversidad de fauna presente en la ciudad se recomienda incluir los
siguientes espacios donde la presencia de especies animales es mas habitual:

Parques

Humedales

Cerros

Paramos

Canales y rios
Periferia de la ciudad

Tratamiento:

La eleccidon de las especies a abordar en cada episodio puede darse, o bien a partir de la
investigacion sobre la fauna presente en Bogota identificando cudles de ellas permiten al
proponente un abordaje alineado con los requerimientos del proyecto, o bien identificando
personajes con historias y experiencias memorables alrededor del interés de los nifos y nifias
sobre los animales. La investigacion debe garantizar en todo caso que hay una representacion
suficiente de la variedad bioldgica de la fauna en la ciudad.

Para la seleccion de los dieciséis protagonistas es importante que representen la diversidad de
los nifios y ninas de Bogota, priorizando como criterio de seleccidn su interés, imaginacion,
conocimiento, experiencia previa o gran interés en los animales que se Vvisibilizaran en los
episodios. Si bien es deseable que posean conocimientos sobre estos, no se pretende que
sean expertos, sino que compartan lo que han aprendido a través de sus vivencias y
exploraciones, siempre desde el asombro y develando lo que dichas experiencias han
significado para ellos no solo como fuente de conocimiento sino desde lo emotivo.

Para enriquecer el seguimiento al protagonista y su relacion con el animal abordado en el
capitulo, es deseable no limitarse al registro audiovisual del equipo de realizacién sino incluir
otros recursos que ayuden a la audiencia a visualizar mejor la experiencia del personaje y las
caracteristicas de la especie; por ello son bienvenidas imagenes de archivo, ilustraciones,
animaciones, imagenes capturadas por el protagonista o las personas que lo rodean, dibujos y
cualquier otro tipo de creacion que pueda aportar al relato del nifio o nifia protagonista.

Asi mismo se puede considerar que el protagonista no esté solo en la experiencia de creacion
sino que participe otro nifio o nifla con quien pueda compartir el proceso, esto para
enriquecer las posibles situaciones que puedan darse durante esa experiencia.

Aunque los episodios se centran en un nifo o nifa protagonista, en el registro de su relato
puede estar acompaiado por familiares, amigos, maestros o cualquier otra persona que sea
relevante para las acciones documentadas, privilegiando siempre la accion y no solo el
registro estatico de testimoniales.

Si bien en la estructura propuesta en los microcontenidos se plantea la participacion del
presentador/mediador artistico a una sola seccion de los episodios, queda a eleccién del
proponente que se involucre de otras maneras si se considera un recurso Util para la narrativa
y solidez del resultado final.

El “lugar especial” donde se realiza el proceso de creacion puede ser un estudio que se
ambientara seguin una propuesta de arte coherente con los objetivos, tematica y audiencia del
proyecto. Puede ser también una locacion siempre y cuando garantice condiciones de calidad
para el registro de imagen y sonido y su uso sea viable segln las condiciones del disefio de
produccion. Para esta seccion se sugiere el uso de dos camaras como minimo para poder
registrar las reacciones de los participantes al mismo tiempo que se documenta con detalle el
proceso de creacion.

Para la realizacién de las piezas animadas se espera que la propuesta creativa describa como
se lograra que el resultado tenga buen nivel técnico y narrativo respetando la estética
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desarrollada por el protagonista en la experiencia de creacion registrada en camara. Se puede
proponer la técnica de animacion que el proponente considere viable y adecuada para lo que
el proyecto requiere, en todo caso disefiando estrategias que permitan incluir de manera
evidente en la animacion final los insumos del proceso creativo del nino o nifia.

El conductor o conductora de los microprogramas y el anfitrion de los videocast podra ser la
misma persona, si cumple con el carisma, la aptitud, suficiencia e idoneidad de empatizar y
trabajar horizontalmente con nifos y nifias tanto en mediacion artistica como de ciencia; si se
considera mejor optar por talentos distintos para cada formato, se deben presentar ambas
propuestas de casting.

El conductor/mediador de los micropogramas promueve metodologias para catalizar procesos
imaginativos creativos, visuales y plasticos como insumos suficientes (historias y dibujos,etc.)
para la seccidn animada, mientras que en los videocast desempena el rol de iniciar y
mantener conversaciones dinamicas con los y las invitadas, usando siempre palabras sencillas
para explicar tematicas medioambientales aptas para las edades del publico destinatario.
Siendo un videocast con nifios y para nifios, es bienvenido el uso de estrategias ludicas del
tipo trivias, preguntas de verdadero o falso, datos curiosos y cualquier otro recurso que
permita dinamizar la conversacion espontanea, divertida y enriquecedora con los nifios y nifias
invitados.

Es importante que el disefio de produccién considere que para el momento de grabar los
especiales se tengan finalizadas las piezas animadas necesarias para que los protagonistas
invitados puedan visualizarlas, reaccionar a ellas y comentar sobre el resultado.

La serie debe contar con musica original que resulte atractiva para la audiencia objetivo y que
ayude a construir la emocionalidad de los diferentes momentos.

El disefo de produccién debe definir con claridad las actividades y el flujo de trabajo
articulado en cada uno de los procesos de acuerdo a los requerimientos de la formulacién
creativa. En este sentido el modelo de produccién debe contemplar la organizacion de un
equipo humano con la experiencia para realizar proyectos de este tipo.

El presupuesto debe estar proyectado para garantizar la calidad del producto final y el
cronograma debe basarse en los flujos de pago contemplados en la invitacion y plantear
tiempos adecuados para cada proceso, asi como el alistamiento de las entregas al canal de
todos los materiales establecidos.

La convergencia:

Ademas del componente televisivo, el proponente debe considerar la produccién y entrega de insumos
para las redes sociales y plataformas de CAPITAL y EUREKA que permitan interpelar y motivar la
conversacion con la audiencia:

Tres (3) trailers en version horizontal y vertical, uno por cada tipo de contenido: serie hibrida,
videocasts, especiales.

Dieciséis (16) invitaciones en video de maximo 30 segundos donde los nifos y nifas
protagonistas invitan a ver cada uno de los 16 capitulos de la serie hibrida en el que
participan y a conocer sobre la especie de la que trata cada episodio, una (1) invitacién en
video del conductor de los capitulos hibridos a ver la serie y una (1) invitacién en video a ver
el videocast del conductor de los mismos, en version vertical y horizontal para redes y
television.

Dieciséis (16) Extracciones de los segmentos animados producidos para narrar la historia que
cada nifio plantea para cada uno de los 16 capitulos en versiones horizontal y vertical.
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e Dieciséis (16) piezas fijas (por ejemplo, memes, infografias, dibujos, fotos, postales) una por
cada una de las especies de las que trata cada uno de los 16 capitulos de la serie. La pieza
puede incluir informacién basica para los nifos y nifias (nombre de la especie, nombre
cientifico, habitat, alimentacion, etc.) y datos curiosos e interesantes de cada uno de los
animales abordados en la serie.

2. INFLUENCIAZ2.

Tipo de producto: Serie multiformato hibrida.
No. de capitulos y duracioén:
e Quince (15) microprogramas de ficcion de diez (10) minutos
e Quince (15) batallas de ideas de cuarenta (40) minutos
Género/Formato: Hibrido - Ficcion, no Ficcion
Formato técnico de realizacion: FULL HD.
Presupuesto: Seiscientos diez millones de pesos $610.000.000 (IVA INCLUIDO).
Plazo de ejecucion: Cinco (5) meses contados a partir del cumplimiento de los requisitos de
perfeccionamiento y ejecucion. No podra superar el 5 de diciembre de 2025.

Objetivo:

Desde el humor, aportar elementos de reflexion y autocritica a las audiencias sobre la forma en que
nos relacionamos, cambiamos nuestros habitos, interactuamos con el mundo e incluso modificamos
nuestro ser en una era de conexidén permanente y expansion constante de los alcances e impacto de
las tecnologias digitales interconectadas en todos los ambitos de la existencia.

Audiencia:

Familiar. Hombres y mujeres, nifios y nifias a partir de los 7 afos, usuarios entusiastas de los avances
tecnoldgicos, ciudadanos digitales con inquietudes frente a las diversas dimensiones en que los
desarrollos tecnoldgicos enriquecen la experiencia humana; capaces, también, de hacerse preguntas
sobre los riesgos potenciales que se corren con su creciente penetracion en todas las esferas de la
vida y la cultura.

Tema y enfoque:

Siempre oscilando entre el optimismo y el escepticismo, Influencia2 aborda con humor y sentido
critico los efectos en el presente y las potenciales consecuencias futuras del uso (y el abuso) de las
tecnologias interconectadas que hacen posible el funcionamiento del “ciberespacio” y otros desarrollos
digitales basados en el procesamiento de datos.

Sinopsis:

En clave de comedia, dos “influenciadores” (una persona adulta bordeando sus cuarentas y otra
bastante joven, muy populares en sus respectivos nichos en las redes sociales o actores que
desempefien este rol y que sean habitantes de Bogotd), se enfrentan con problemas comunes entre
los habitantes y transelntes del ciberespacio. Siempre con puntos de vista opuestos (o por lo menos
contrastantes), se imaginan situaciones extremas, absurdas y humoristicas que les ayudan a
comprender fendmenos desde puntos de vista diferentes al propio, tratando de encontrar caminos
viables y posibles soluciones a los dramas y melodramas de la vida digital contemporanea mientras
disfrutan de sus bondades.

El andlisis y las reflexiones sobre el tema de cada episodio se desarrollan en batallas de ideas
intergeneracionales en las que participa activamente uno de los personajes ancla y que se configuran
como episodios complementarios que conservan la mirada esperanzadora sobre el tema y funcionan
como “spin-offs”.,
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Microprogram

El mayor de los protagonistas de la serie tuvo un golpe de suerte que le dejo miles de seguidores en
sus redes sociales, cosa que lo obligd a relacionarse con una persona joven, experta en lides
ciberespaciales. La brecha que los separa es evidente cada vez que trabajan juntos en contenidos
para sus redes y se sorprenden adoptando posiciones opuestas sobre cualquiera de las interacciones y
situaciones de caracter polémico y retador que ocurren en los mundos virtuales.

En sus discusiones que se han vuelto cotidianas, cada uno imagina escenas (tipo sketch humoristico
*REFERENCIA) en las que el punto de vista del otro alcanza extremos cdmicos, invitando a las
audiencias a reirse de si mismos y reflexionar sobre sus propios comportamientos. Una infografia
animada aclara conceptos, aportando informacion valiosa sobre el tema de cada episodio. Después de
escucharse el uno al otro y desde una posicion conciliadora, ambos comparten con sus seguidores
elementos valiosos en relacién con el tema de cada episodio (puntos de vista poco explorados,
herramientas alternativas, posibles soluciones en caso de tratarse de problemas concretos, medidas
preventivas, rutas de atencion, etc.) v, al final, invitan a saber mas viendo la batalla de ideas asociada
a ese mismo topico.

La estructura debe ser consecuente con el modelo de produccion y el desarrollo creativo del
proponente y conservar en todo caso los elementos basicos que componen la serie: escenas de
interaccién entre dos protagonistas de diferentes generaciones, dos sketches por episodio de al menos
dos minutos de duracion, una infografia animada (motion graphics) de al menos un minuto y el tono
optimista en la conclusién.

Batallas de ideas

De caracter atemporal, alineadas con la estética y el desenfado de los “lives”, los “videocasts” y las
“colaboraciones” de redes sociales como Instagram o Facebook, estas conversaciones abordan
aspectos polémicos del tema de cada microprograma con la participacion de tres invitados y uno de
los protagonistas, empleando los sketches y la infografia de cada episodio en calidad de VTRs para
detonar aspectos especificos de la charla. Padres, madres, adolescentes, docentes, periodistas,
influenciadores, etc., dialogan defendiendo sus posturas contrastadas, brindando herramientas para
tomar decisiones informadas en situaciones similares a la que detona cada microprograma.

La estructura de estos encuentros debe contemplar al menos tres bloques tematicos ademas de la
introduccién polémica y las conclusiones conciliadoras.

Cubrimiento tematico:

Los temas que aborda INFLUENCIA?2 dialogan con la vida cotidiana de las audiencias, planteandoles
con humor la posibilidad de examinar sus propias conductas, cuestionar la forma en que han
incorporado las tecnologias a sus rutinas, relaciones y espacios, asi como las transformaciones que
han experimentado a partir de su uso. El espectro es amplio y puede incluir temas como:

Interaccion con inteligencias artificiales: aparte de lo obvio, exploracion de los vinculos y relaciones
que pueden llegar a establecerse entre los seres humanos y las maquinas dotadas con inteligencia
artificial. *REFERENCIA

Salud en red: El uso de aplicaciones, inteligencia artificial y redes sociales para ponerse en forma y
sentirse saludable, los grupos de soporte entre pacientes que no hubieran sido posibles sin la internet
y los riesgos de la hipocondria alimentada por google, la automedicacion, los tratamientos, las dietas y
los ejercicios que recomiendan influencers y celebridades de internet.

Deepfakes: La red esta plagada de imagenes, videos y audios generados con Inteligencia Artificial, la
creacion de contenidos hiperrealistas se emplea para el humor, el arte y, por supuesto, también para
la suplantacién de identidades y la propagacion de informacion falsa.


https://youtu.be/yYRnNrs_IDw?si=CyjDe_3-9xkH6n_C
https://www.radiotopia.fm/podcasts/bot-love
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Nomadismo digital: Miles de personas en el mundo han optado por carecer de un domicilio fijo y
recorrer el mundo mientras trabajan de manera remota empleando herramientas digitales y
quebrando esquemas jerarquicos y condiciones laborales tradicionales.

Sostenibilidad: La paradoja permanente entre los aportes de las tecnologias digitales interconectadas
al cuidado del planeta y el consumo descomunal de recursos que su funcionamiento requiere y que
aumenta a diario.

Fendmeno cyborg: La posibilidad real de implantar microchips y otros elementos cibernéticos en los
organismos de los seres humanos con cualquier finalidad ofrece grandes posibilidades y también
amplia brechas de formas que aun no logramos dimensionar.

Adiccion a la dopamina: El uso adictivo de internet y videojuegos en busca de gratificaciones
inmediatas entre el 67.4% de la poblacion mundial con acceso a la red, su impacto a nivel cerebral y
las posibilidades para desintoxicarse.

Educacién vy aprendizaje en linea: Ante la mirada atdnita de la academia tradicional, el ciberespacio se

ha posicionado como fuente indiscutible de conocimiento pero, como todas las aristas del desarrollo
tecnoldgico, esta forma de aprender tiene ventajas y riesgos.

Ludopatia digital: El acceso a las apuestas en linea en un mundo en el que se lleva el casino en el
bolsillo tiene consecuencias. Cada vez mas jovenes y adolescentes se suman a este fendmeno que
puede tener raices en el uso de las tecnologias en etapas mas tempranas de la vida.

Accesibilidad web: Avances tecnoldgicos que permiten a la poblacion con discapacidades interactuar
en el ciberespacio y que, al tiempo que favorecen su integracion y autonomia, pueden representar
riesgos latentes y generar dinamicas complejas.

Trastornos dismorficos: Cada vez mas usuarios buscan alternativas para aproximarse a los estandares
de belleza que imponen las redes sociales y que pueden conducir a dudar de la propia imagen, con
todo el impacto psicoldgico que eso implica.

Amor _en linea: Ya es habitual comenzar o mantener relaciones amorosas empleando aplicaciones,
redes sociales o sitios web, con todas las paradojas de los vinculos amorosos que se cultivan en el
ciberespacio y la influencia de algoritmos en nuestra eleccion de compafieros de vida.

Privacidad y sequridad: Todos los usuarios de internet, en teoria, tienen derecho a la proteccion de
sus datos personales y a decidir quienes acceden a ellos. Un derecho humano fundamental
constantemente vulnerado.

Criptomonedas: Digitalizacion del dinero y cambio de los modelos econdmicos hacia la emision y
circulacion de monedas que, aunque se pueden cambiar por las convencionales, no hacen transito
por el sistema bancario y se mueven en la periferia, controladas y reguladas por agentes privados.

Uso de dispositivos e internet en la infancia y la adolescencia: Cada vez mas temprana, la edad del

primer contacto de nifios y nifias con celulares y tabletas es motivo permanente de discusion, tanto
como el momento adecuado para convertirse en usuario de las redes sociales.

Sesgo algoritmico: El procesamiento de datos no escapa a la influencia de los sistemas de valores de
los seres humanos que alimentan y entrenan a las maquinas que lo llevan a cabo. Como resultado, la
discriminacién o el favorecimiento de ciertos grupos de personas en contraste con otros ocurre con
excesiva frecuencia y tiene multiples manifestaciones concretas.
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Cubrimiento geografico:

Aspectos como la fotografia, el disefio grafico, la eleccion de locaciones, la ambientacion, el vestuario
y la utileria deben dar buena cuenta de que nuestros protagonistas son habitantes de Bogotd, ciudad
en que se encontraron y en donde comparten las situaciones que se ponen en escena en
INFLUENCIA2.

Tratamiento:

El proceso de investigacion debe garantizar que cada uno de los temas propuestos tenga un
aspecto concreto, perceptible a los ojos y oidos de los bogotanos, que pueda ser abordado en
tono de comedia y garantice que esta serie tenga una vigencia prolongada en el tiempo. Se
debe identificar una situacién, un evento, una hipdtesis que sea identificable y comprensible
para una audiencia amplia, que tenga conexidon con la vida cotidiana de cualquier persona,
con eso que escucha en la radio y ve en noticieros y cadenas de WhatsApp.

El tratamiento narrativo de la serie busca el equilibrio y se esmera en exponer los diferentes
puntos de vista sobre un tema con respeto por quienes se inclinan en cada direcciéon. Aunque
los sketches exageran, siempre regresa al tono conciliador al concluir los microprogramas.

El disefio de los personajes principales, su caracter, aspecto y diferentes facetas, responden a
su calidad de habitantes de Bogotd, los dilemas que detonan sus discusiones estan ubicados
en el ciberespacio (omnipresente, sin fronteras aparentes) pero nuestros protagonistas los
observan, analizan y procesan en la capital colombiana.

Durante la escritura de los guiones de los microprogramas se debe cuidar a los personajes
para no reforzar estereotipos, es deseable que en algunos casos, aquel de quien no
esperamos una reaccion determinada (por su edad, su etnia o su condicion social, por
ejemplo) sorprenda de vez en cuando por defender una posicion poco predecible pero factible
de acuerdo con el disefio multifacético de su personaje.

Los invitados a las batallas de ideas no son necesariamente expertos de corte academicista y
se espera que, en caso de serlo, sean capaces de moderar su lenguaje, de aproximar sus
conocimientos a las audiencias generales y, preferiblemente, las ternas que asisten a cada
batalla de ideas deberian estar conformadas por alguien que conoce muy bien el tema porque
se ha informado al respecto, alguien que ha presenciado el fendmeno desde su ventana
personal en el ciberespacio y una persona que ha sido protagonista en situaciones que
ejemplifican el tema de cada microprograma. Idealmente, los tres invitados son de
generaciones distintas v, sin excepcion, todos son excelentes conversadores.

El estilo visual de la serie esta inspirado en la produccion audiovisual nativa de internet e
incorpora elementos fotograficos, sonoros, graficos y ritmicos propios de los formatos cortos
que circulan en redes sociales como Tik-tok e Instagram.

Los proponentes pueden considerar la posibilidad de realizacion en un set que les permita
tener condiciones controladas de grabacion.

Los sketches incorporan elementos propios de la comunicacion en internet: tales como gifs,
stickers, emoticonos, doodles, textos superimpuestos, etc.) para exaltar reacciones, reforzar o
contradecir afirmaciones, destacar emociones y ser consecuentes con el tema general de la
serie.

Las batallas de ideas pasan por un proceso de postproduccion elaborado que, en el producto
final, las aproximan mas a la estética y codigos visuales, sonoros y graficos de un “live” nativo
de Instagram o Youtube que a un formato televisivo tradicional. Se realizan con mdltiples
camaras (que se desplazan con fluidez y exploran encuadres poco convencionales, se emplean
focos diferenciales, etc.), se conversa con naturalidad, se comenta con texto, con emoticones,
con stickers lo que dicen los invitados, se incorporan los comentarios a la conversacion, se
rompe la “cuarta pared”, etc.

Los proponentes pueden considerar la posibilidad de adecuar para la realizacion de las
batallas de ideas en el mismo set que se emplea para la grabacion de los microprogramas o
tener locaciones variadas como lo hacen quienes realizan piezas en vivo para las redes, sin
comprometer la alta calidad fotografica y sonora de la serie.
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Los sketches deben explorar recursos espaciales, visuales, sonoros, de arte, de montaje y
grafica que los distancien formalmente de los otros segmentos de los microprogramas. Su
duraciéon minima es de dos minutos cada uno.

Las infografias ocupan al menos un minuto de cada microprograma, emplean motion graphics
y combinan textos, formas, objetos, elementos graficos y otros recursos que garantizan que
sean piezas dinamicas capaces de “aterrizar” informacion compleja y atraer visualmente a las
audiencias. El humor no estad ausente de ellas, en la medida de lo posible.

Es indispensable la composicion de musica original para la serie.

El disefio de produccion debe definir con claridad las actividades y el flujo de trabajo
articulado en cada uno de los procesos de acuerdo a los requerimientos de la formulacion
creativa. En este sentido el modelo de produccién debe contemplar la organizacién de un
equipo humano con la experiencia necesaria para realizar proyectos de este tipo

El presupuesto debe estar proyectado para garantizar la calidad del producto final y el
cronograma debe basarse en los flujos de pago contemplados en la invitacion y plantear
tiempos adecuados para cada proceso, asi como el alistamiento de las entregas al canal de
todos los materiales establecidos.

La convergencia:
Ademas del componente televisivo, el proponente debe considerar la produccion y entrega de insumos
para las redes sociales y plataformas de CAPITAL disefiadas para interpelar a las audiencias e
invitarlas al dialogo:

Dos (2) trailers en version horizontal y vertical, uno por cada tipo de contenido (
microprogramas y batallas de ideas).

Quince (15) invitaciones en video de maximo 30 segundos, con los protagonistas invitando a
ver cada uno de los 15 microcontenidos y una (1) invitacion en video a ver los videocast en
versiones horizontal y vertical para redes y television.

Quince (15) extracciones de fragmentos representativos de cada uno de los 15
microprogramas (uno por capitulo) de entre 30 segundos y un minuto y medio de duracion en
versiones vertical y horizontal, que puedan ser vistos de manera independiente.

Quince (15) piezas fijas (por ejemplo, memes, infografias, fotografias) uno por cada uno de
los quince 15 capitulos de los microcontenidos.

3. BOGOTA DESDE LOS OJOS DE.

Tipo de producto: Serie multiformato de no ficcion.
No. de capitulos y duracion:

Diez (10) documentales de veinticuatro (24) minutos cada uno.
Ocho (8) videocast de veinticuatro (24) minutos cada uno.
Tres (3) especiales de veinticuatro (24) minutos cada uno

Género/Formato: No Ficcion - Hibrido.

Formato técnico de realizacion: FULL HD.

Presupuesto: Seiscientos diez millones de pesos $610.000.000 (IVA INCLUIDO).

Plazo de ejecucion: Cinco (5) meses contados a partir del cumplimiento de los requisitos de
perfeccionamiento y ejecucion.

Objetivo:
Inspirar a la audiencia a redescubrir Bogota a través de los ojos de sus artistas y creadores mas
destacados, mostrando cémo la ciudad influye en su visidn y como sus obras impactan y transforman
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la percepcion de la ciudad, enriqueciendo la identidad cultural y el sentido de pertenencia de sus
habitantes.

Se busca:

e Visibilizar el trabajo de creadores de diferentes disciplinas y generaciones.

e Promover el didlogo y la reflexidon sobre el papel del arte en la construccidn de la identidad de
la ciudad.

Inspirar a nuevos creadores y espectadores a explorar y valorar su entorno urbano.
Documentar la memoria colectiva de la ciudad a través de las obras de sus creadores.

e Fortalecer el sentido de pertenencia y orgullo entre los habitantes de Bogota incentivando a
los espectadores a conectar y resonar emocionalmente con los espacios y las historias que
inspiran a los artistas.

e Promover el reconocimiento,la apreciacion y el disfrute del arte local y de la ciudad como
fuente inagotable de inspiracion.

e Ofrecer un relato audiovisual que conecte las memorias y experiencias personales de los
creadores con los paisajes urbanos y permita sumergir al espectador en una experiencia
sensorial y emocional.

Audiencia:

Jbévenes y adultos. Ciudadanos de diversas edades, origenes y corrientes de pensamiento, interesados
en conocer la ciudad desde una perspectiva diferente, a través de los ojos de sus creadores. Les
interesa descubrir lugares, historias y detalles que quizas habian pasado desapercibidos, disfrutan y
sienten curiosidad por las diferentes expresiones artisticas, como la musica, la literatura, el cine, el
arte urbano, etc., quieren conocer sobre los procesos creativos de los artistas, sus inspiraciones y
coémo se relacionan con la ciudad.

Tema y enfoque:

La profunda y multifacética relacién entre los creadores de diversas disciplinas (pintura, escultura,
danza, teatro, circo, musica, arquitectura, literatura, artes visuales, cine, disefio grafico,fotografia, arte
urbano, stencil, graffiti, muralismo, disefio de modas, arte popular, artesania y también las relaciones
entre , ciencia, arte y tecnologia, etc.) y la ciudad de Bogota. Como la ciudad, con su historia, su
cultura, sus barrios y su gente, influyen en la obra de estos artistas, y como, a su vez, estos creadores
contribuyen a transformar y resignificar el espacio urbano y la identidad de la ciudad a través de su
arte.

El enfoque de la serie es personal e inmersivo, centrandose en la perspectiva individual de cada
creador, mostrando cdmo viven y experimentan la ciudad, cdmo se inspiran en ella, y como sus obras
reflejan su vision particular de Bogota. Sin embargo, se busca ir mas alld de su mundo interior,
contrastando su mirada con las voces de personas cercanas y conocedoras de la influencia de su obra
en la identidad local, también es muy importante la perspectiva de ciudad, los cambios, los desafios,
las oportunidades y la manera en que la ciudad moldea su identidad como creadores, mostrando
como su obra no es algo separado de la vida cotidiana, sino que esta intimamente ligado a la
experiencia de vivir en Bogota.

Sinopsis:
"Bogota desde los ojos de" es una serie documental que explora la intima relacién entre creadores de
diversidad de disciplinas artisticas que podria incluir por ejemplo a Aterciopelados, Las Afiez, Mario
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Mendoza, Gonzalo Mallarino, Andrés Ospina, Toxicomano, Le Dania, Beatriz Gonzalez, Pablo Lazala,
édgar Alvarez, Carlos Herrera, Teatro Petra, Harold Trompetero, Rubén Mendoza, La Etnnia, N.
Hardem y otros con la ciudad. Cada episodio es un viaje sensorial y emocional junto a un artista,
mostrando como Bogota moldea su vision artistica y cdmo sus obras enriquecen el tejido cultural de la
ciudad. A través de secuencias cinematograficas, didlogos visuales y auditivos, y técnicas inmersivas,

la serie revela como Bogota se convierte en musa y co-creadora. Ademas, muestra el impacto de
estas obras en otros habitantes, inspirando nuevas formas de relacionarse con la ciudad.

Cada capitulo presenta la primera gran impresidon que Bogota causo en el creador, desarrollando luego
un recorrido por sitios de la ciudad que han marcado su vida y obra. Mediante un montaje sensorial,
se entrelazan imagenes de la ciudad con el proceso creativo del artista, estableciendo un dialogo
audiovisual entre la urbe y sus recuerdos personales. Bogota se convierte en una “co-creadora” que
influye constantemente en la obra y vision de cada protagonista.

Con recursos como material de archivo, animaciones, composiciones de imagenes a manera de
realidad aumentada, la serie integra obras relevantes de cada creador (canciones, pinturas,
fotografias, textos, peliculas, coreografias, etc) con el paisaje urbano, creando una experiencia
inmersiva que conecta al espectador con el proceso creativo y con la ciudad de una manera Unica.

Mas alld de la relacién entre el artista y la ciudad, la serie también explora cdmo las obras de estos
creadores influyen en la vida de otros habitantes de Bogotd. A través de testimonios de personas
conocedoras de su influencia y ciudadanos que se han sentido inspirados o conmovidos por ellas,
descubrimos como las creaciones artisticas pueden transformar la percepcion de una ciudad vy
fortalecer los lazos entre sus habitantes, quienes encuentran en estas expresiones nuevas formas de
relacionarse con la ciudad.

Videocasts

La serie incluye un componente de videocasts atemporales en el que dos o tres creadores o artistas
de distintas disciplinas conversan sobre como los ha influenciado Bogota. Cada episodio explora,
desde varios angulos creativos y desde las experiencias intimas y personales de los invitados, algtn
aspecto especifico de la ciudad, por ejemplo, la estética de Bogotd, la vida cotidiana, la memoria
colectiva, los barrios, los acontecimientos, la vida nocturna, las tradiciones y el folclore, el
underground bogotano, la diversidad cultural, el caos, la resistencia, el cambio social, el ritmo de la
ciudad, etc.

Especiales

También se realizaran tres especiales, editados a partir del material de los 10 capitulos documentales,
cada uno estableciendo un paralelismo entre tres de los artistas o entre las diferentes obras que se
veran a lo largo de la serie y su relacién con Bogota dependiendo de algin elemento comin como
por ejemplo el tipo disciplina artistica, la forma como se relacionan con Bogota o la tematica que
abordan.

Cubrimiento tematico:
Si bien cada capitulo documental explora la relacion entre un creador y Bogota hay temas

transversales que se buscan explorar a lo largo de la serie:

e Bogotd como Musa y Co-creadora:
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La ciudad como fuente constante de inspiracion.
Elementos de la ciudad que inspiran o que se reflejan en las obras de los artistas.
¢Como es el proceso de cada creador? éComo la ciudad influye en el proceso creativo de cada
artista?

Impresiones de Bogota:

Impacto inicial: ¢Como fue el primer encuentro de cada creador con la ciudad? éQué
sensaciones, emociones o ideas experimentaron?

Transformacion: ¢Como ha cambiado su percepcion de Bogota con el tiempo? ¢Qué aspectos
de la ciudad les sorprendieron, les impactaron o les marcaron de manera especial?

Recuerdos perdurables: éQué elementos de esa primera impresidn siguen presentes en su
memoria y en su obra? ¢éComo influyd esa experiencia inicial en su relacion con la ciudad?

Lugares que marcan:

Ddnde crean los artistas: estudios, casas, espacios publicos o colectivos. El papel del espacio
en la produccion de arte y su conexion con la ciudad. Sitios especificos de Bogota que han
marcado la vida y obra de los creadores. La relacion emocional y creativa con estos lugares.
Espacios de significado: éQué lugares de Bogota tienen un significado especial para cada
creador? ¢{Por qué?

Recorridos personales: ¢Cuales son sus rutas favoritas en la ciudad? ¢Qué lugares les inspiran,
les emocionan o les invitan a la reflexion?

La ciudad como escenario: ¢Como se reflejan estos lugares en sus obras? éQué papel juegan
en sus creaciones? ¢Como se transforman los lugares cuando son plasmados en la obra del
creador?

Obras que impactan:

Inspiracion y transformacion: éCémo influyen las obras de estos creadores en la vida de otros
habitantes de Bogota? ¢Qué emociones o ideas provocan en ellos?

Nuevas formas de relacionarse con la ciudad: ¢Cémo invitan estas obras a los ciudadanos a
ver la ciudad desde una perspectiva diferente? ¢Como les inspiran a descubrir nuevos lugares,
historias o detalles?

Fortalecimiento de lazos: ¢Como contribuyen estas creaciones artisticas a fortalecer el tejido
social y cultural de Bogota? ¢Como fomentan el sentido de pertenencia y la conexién entre los
habitantes?

Cubrimiento geografico:
Esta serie se desarrolla en Bogota. Es deseable que haya representacion de diferentes localidades de
la ciudad y se incluya la ruralidad.

Tratamiento:
Criterios que se deben tener en cuenta para la investigacion:

Se requiere una investigacion suficiente que permita el desarrollo narrativo de los episodios
documentales y de los videocasts. Es necesario investigar la vida, obra y trayectoria de cada
artista profundizando en el contexto en el que se desarrolla su obra, cdmo se relaciona con la
ciudad y el impacto que ha generado en sus habitantes.
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Para la seleccidn de los artistas que formaran parte de la serie es importante tener en cuenta
los siguientes criterios:

Conexion con Bogota: Que tengan una relacion significativa con la ciudad, que haya
presencia de la ciudad en su obra (lugares, personajes, historias, sonidos), que tengan una
visién particular de la ciudad.

Diversidad de representaciones: Se deben incluir artistas y creadores de diversas
disciplinas y oficios pintura, escultura, danza, teatro, circo, musica, arquitectura, literatura,
artes visuales, cine, disefio grafico, fotografia, arte urbano, stencil, graffiti, muralismo, diseno
de modas, arte popular, artesania y también las relaciones entre s tradicionales, ciencia, arte y
tecnologia, etc. buscando lograr un equilibrio entre las diferentes disciplinas. Se deben
contemplar como maximo 3 artistas musicales. Canal Capital correra con los gastos derivados
de la sincronizacion mdusical Unicamente de las canciones seleccionadas para que los artistas
musicales interpreten. Las canciones a interpretar por parte de los artistas musicales
seleccionados deberdn ser elegidas en conjunto con Canal Capital previa verificacion de
autorizaciones y valores.

Impacto en la comunidad: Que su obra haya tenido un impacto en la comunidad, ya sea
porque forma parte de la identidad colectiva, o porque ha inspirando a otros creadores, o
porque ha generando conversaciones o transformando la percepcion de la ciudad.

Diversidad de protagonistas: Es importante incluir artistas de diferentes géneros,, etnias,
lugares, niveles socioecondmicos, incluyendo diferentes edades para contrastar artes
consolidadas con expresiones mas recientes,, etc.

Trayectoria: Que cuenten con una trayectoria reconocida en su disciplina, con obras que
hayan tenido algun impacto o relevancia en el ambito cultural y popular. Tener en cuenta si se
encuentran activos o si su obra sigue siendo relevante e influyente en la actualidad. Se busca
tener un equilibrio entre creadores de distintas generaciones, de mediana y larga trayectoria.

Disponibilidad: Que estén dispuestos a participar activamente en la serie, compartiendo su
tiempo, sus ideas y su experiencia con el equipo de produccion.

Se debe contemplar la identificacion de personajes complementarios que conozcan la obra o
el proceso del artista, especialmente alrededor de lo que representa su obra para la ciudad.
También personajes en quienes hayan tenido impacto los artistas o alguna de sus obras.

Investigar y seleccionar el material de archivo (fotografias, videos, documentos) que sea
relevante para la historia de cada creador y su relacién con Bogota.

Criterios a tener en cuenta para el diseno de los capitulos documentales:

Desarrollar un formato que explore estética, narrativa y audiovisualmente la relacion de los
artistas y creadores con la ciudad.

Plantear una estructura narrativa clara y atractiva, que mantenga el interés del espectador y
que permita articular los diferentes aspectos de la relacién creador-Bogota requeridos en la
sinopsis.
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Disefiar un tratamiento audiovisual coherente con el universo estético de la serie y que refleje
la vision de cada creador, integrando elementos visuales y auditivos que refuercen el didlogo
entre los artistas, las obras y la ciudad. Con imagenes cuidadas y cinematograficas que
transmitan la atmodsfera de la ciudad y el universo del creador y permitan crear una
experiencia visual envolvente.
Utilizar recursos poéticos como metaforas, analogias o simbolismos para enriquecer la
narrativa y conectar al espectador con la vision de cada creador.
Realizar un montaje sensorial, dindmico y creativo que combine, imagenes de la ciudad,
testimonios, material de archivo, ilustraciones, imagenes intervenidas, sonidos y animaciones,
que permitan visualizar cdbmo los creadores han imaginado y re interpretado Bogota en sus
obras, integrando los recursos audiovisuales en la narrativa para hacerla mas atractiva e
interesante.
El proyecto debe contemplar mdsica original para la serie, emotiva, evocadora y que refleje la
diversidad sonora de Bogota.
El proponente podra adicionar al formato los recursos visuales, sonoros y graficos que
considere pertinentes y coherentes con el género, la narrativa y los contenidos, siempre y
cuando se correspondan con los intereses de la audiencia objetivo.

Criterios a tener en cuenta para el disefio de los episodios de videocast:

Se debe contemplar el uso de dos camaras que permitan hacer un registro de las
intervenciones de los invitados y el moderador y una tercera camara tipo go pro que explore
lo que ocurre desde una mirada “detras de camaras” y le de al episodio un caracter dinamico
y espontaneo.

Se debe contemplar la consecucion de un espacio con las condiciones acusticas adecuadas
para lograr un registro sonoro de alta calidad, y que permita la correcta ubicacion de los
equipos para el registro visual.

De contemplarse la figura un anfitrion debe estar a cargo de una persona carismatica y
telegénica, con habilidad para desenvolverse frente a la camara, con conocimiento de la vida
artistica y cultural Bogotana desde un a perspectiva amplia y diversa, que le permita
interactuar con los invitados y desarrollar de manera atractiva y horizontal los temas y
conversaciones de cada episodio. De no contemplarse esta figura debe plantearse la manera
como se detonara el dialogo entre los invitados.

Se busca crear un ambiente de conversaciones informales y relajadas, alejandonos del
formato tradicional de entrevista pregunta-respuesta. El objetivo es establecer un espacio
donde los creadores puedan compartir sus visiones, anécdotas, experiencias e ideas de
manera abierta y genuina. Estos encuentros invitan a explorar aspectos cotidianos y
personales, promoviendo un didlogo entre pares que refleje la riqueza y diversidad de
perspectivas sobre como Bogota impacta su obra.

Criterios a tener en cuenta para la produccién del proyecto:

Gestiéon de derechos de autor: Gestionar los derechos de autor del material de archivo, las
obras de los creadores, imagenes generadas y la misica utilizada en la serie.

El disefio de produccién debe definir con claridad las actividades y el flujo de trabajo
articulado en cada uno de los procesos de acuerdo a los requerimientos de la formulacién
creativa. En este sentido el modelo de produccién debe contemplar la organizacién de un
equipo humano con la experiencia para realizar proyectos de este tipo.
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e El presupuesto debe estar proyectado para garantizar la calidad del producto final y el
cronograma debe basarse en los flujos de pago contemplados en la invitacion y plantear

tiempos adecuados para cada proceso, asi como el alistamiento de las entregas al canal de
todos los materiales establecidos.

La convergencia:

Ademas del componente televisivo, el proponente debe considerar la produccion y entrega de insumos
para las redes sociales y plataformas de CAPITAL que permitan interpelar y motivar la conversacion
con la audiencia:

e Tres (3) trailers, en version horizontal y vertical, uno por cada tipo de contenido: serie
documental, videocasts, especiales.

e Once (11) invitaciones en video de maximo 30 segundos, con los artistas o creadores
protagonistas de los documentales invitando a ver cada uno de los diez capitulos de la serie y
una (1) invitacién en video del anfitrion del videocast invitando a ver el videocast, en version
vertical y horizontal para redes y television.

e Diez (10) extracciones de un fragmento representativo de cada uno de los diez capitulos
documentales (uno por capitulo), de entre 30 segundos y 1,5 minutos, en versiones vertical y
horizontal, por ejemplo la relacion particular de alguna obra de cada artista con la ciudad, que
que puedan ser vistos de manera independiente.

e Diez (10) piezas fijas (por ejemplo, memes, infografias, postales, fotografias) una por cada
uno de los diez capitulos de la serie documental.

4. BARRIGA LLENA CORAZON CONTENTO

Tipo de producto: Serie multiformato de no ficcién.
No. de capitulos y duracion:
e Doce (12) docu-retos de veinticuatro (24) minutos cada uno.
e Seis (6) videocast de veinticuatro (24) minutos cada uno.
e Dos (2) especiales de veinticuatro (24) minutos cada uno.
Género/Formato: No Ficcion - Hibrido.
Formato técnico de realizacion: FULL HD.
Presupuesto: Seiscientos diez millones de pesos $610.000.000 (IVA INCLUIDO).
Plazo de ejecucion: Cinco (5) meses contados a partir del cumplimiento de los requisitos de
perfeccionamiento y ejecucion.

Objetivo:

Enamorar a la audiencia de las distintas plazas distritales de mercado para fomentar el orgullo y el
sentido de pertenencia a una ciudad tan rica y diversa culturalmente como Bogota, a través del
descubrimiento y disfrute de su oferta abierta a los ciudadanos de todas las condiciones.

Se busca:

e Dar a conocer, para valorar, la importancia histdrica, arquitectdnica, social, econdmica y
gastrondmica de por lo menos 12 plazas distritales de mercado de Bogota. Su impacto en las
localidades va mas alla de la venta y compra de productos y se configuran como espacios de
intercambio cultural entre distintas gastronomias de Colombia y consumidores de diversos
estratos sociales.

e Descubrir historias interesantes y memorables de distintos personajes que habitan las plazas:
vendedores de frutas y verduras, carniceros, yerbateros, artesanos, compradores habituales y
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esporadicos, vendedores de comida, cocineros, familias, amas de casa, etc. Las identidades
que pueblan la ciudad confluyen en las plazas de mercado y en la compra y venta de
productos se configura una dindmica del cuidado del otro para satisfacer una necesidad
elemental: alimentarse bien.

e Relatar el recorrido desconocido de muchos de los alimentos que abastecen las plazas desde
su lugar de origen hasta los puestos de las marchantas, en donde cocineros y cocineras
experimentados saben escoger la mejor calidad para preparar platos que asombren a los
comensales y produzcan en ellos el placer de comer a satisfaccion.

e Dar cuenta de la experticia de los cocineros y cocineras de las plazas que al enfrentarse a un
reto gastrondmico, lo superan con creatividad, experimentacion e innovacion, con el propdsito
de satisfacer el paladar de sus comensales y seran éstos quienes tengan la ultima palabra.

e Seducir a la audiencia con una experiencia sensorial de texturas, colores, sabores, sonidos y
aromas que se expresan en distintos platos de comida preparados por las manos expertas de
los cocineros y cocineras de las plazas, con saberes y técnicas diversas.

Audiencia:

Las familias son la audiencia prioritaria de esta serie, es en la familia donde se cuecen los vinculos
para toda la vida y la relacion con el comer. Las familias acuden a las plazas para hacer el mercado
semanal, las parejas almuerzan alli los domingos y los nifios aprenden junto a sus abuelas como
escoger ingredientes de buena calidad para preparar distintas delicias.

Tema y enfoque:

Las plazas de mercado de Bogota son centros de abastecimiento e intercambio de productos
alimenticios pero a la vez son espacios de conocimiento sobre la tierra y lo que ésta produce, por sus
paredes, pasillos, guacales, estanterias circulan saberes, experiencias y el deseo por satisfacer una
necesidad humana basica: consumir alimentos de buena calidad.

Este proyecto ha de revelar las historias de quienes acuden a las plazas de mercado y la relacion que
establecen con ese espacio fisico tan particular, los intercambios de saberes entre compradores y
vendedores, y en Ultima instancia dar cuenta de qué se come y como se come en Bogota.

El tema central es la gastronomia en la ciudad entendida como la relacién entre las diversas culturas
que aqui habitan y el buen comer y beber, incluye la historia, la ciencia, el arte, los ingredientes, los
contextos, los personajes, sus experiencias de vida y sus técnicas culinarias.

Bogota cuenta con 16 plazas de mercado distritales, alli mercan los duefos de restaurantes grandes y
pequenos y los ciudadanos de a pie. Carnes, frutas, verduras, cereales, lacteos, hierbas aromaticas,
condimentos y hasta sahumerios se consiguen en estas fuentes inagotables de ingredientes y
saberes. ¢COmo se escoge un buen aguacate?, équé cantidad de papa nativa se necesita para un
cocido boyacense para cuatro personas?, {de ddonde traen el pescado seco y como lo procesan?,
¢épara qué sirve la salvia blanca? todas estas preguntas cotidianas, y mas, se resuelven con humor y
espontaneidad de la mano de quienes mas saben.

¢Para quién se cocina? Si bien la serie nos revela personajes entranables dedicados al arte de cocinar,
sus técnicas y contextos, todos ellos cocinan para alguien mas y son los comensales y su experiencia
al deleitarse con las preparaciones quienes tienen la Ultima palabra: barriga llena, corazon contento.

Sinopsis:
"Barriga llena, corazén contento" es un proyecto compuesto por:

e Serie documental: Un formato que combina el documental con un desafio culinario entre
cocineros y cocineras de las plazas de mercado.
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e Videocasts: Protagonizados por personajes emblematicos de las plazas, como vendedores,
clientes habituales, coteros y personal de aseo, donde comparten historias y anécdotas.

e [Especiales documentales: Dos episodios resumen que destacan las plazas y sus
caracteristicas mas relevantes.

Docu-reto

En cada capitulo de la serie de docu-retos un foodie ancla, encantador, con caracter y apasionado nos
lleva a un recorrido por una de las plazas de mercado de Bogota y nos cuenta el impacto que ésta
tiene en el barrio y la ciudad, nos revela su historia, su identidad arquitectonica a la vez que aquellos
rasgos que la hacen Unica y especial.

Posteriormente el foodie presenta a dos cocineros emblematicos de la plaza y los desafia a preparar
un plato con un ingrediente especifico, llevandolos fuera de su zona de confort. Cada cocinero
selecciona ingredientes complementarios y sale a hacer mercado, compartiendo consejos clave para
elegir la mejor calidad y obtener buenos precios.

Este recorrido permite conocer el espacio fisico de la plaza y su relacion con las personas mostrando
las plazas como espacios de intercambio material e inmaterial, productos y saberes, experiencias y
expectativas. La audiencia descubre a los habitantes habituales y visitantes esporadicos,
comprendiendo el microcosmos de estos centros vitales.

De regreso en la cocina,el foodie acompanfia el proceso de preparacion mientras los cocineros explican
ingredientes, cantidades, tiempos de coccion, y presentacion. La curiosidad del foodie revela los
secretos mejor guardados por los cocineros para que los platillos nutran cuerpo, corazén y alma.

Al final de cada capitulo, los comensales, aquellos que vendieron los ingredientes a los chefs, juzgan
los platos. Mas que una competencia, la serie celebra la riqueza de los sabores y saberes ancestrales
y modernos, cuando los invitados disfrutan cada bocado. La olla en el fogdn y una mesa bien servida
perpetdan un ritual que trasciende el mero hecho de llenar la barriga y lleva a tener el corazon
contento.

Esta serie de docu - retos impacta los sentidos de la audiencia con imagenes y sonidos que revelan lo
suculento de la comida. en una experiencia sensorial y emotiva, que lleva a la audiencia a conocer la
riqueza cultural, gastronédmica y social de nuestras plazas de mercado.

Videocasts

El proyecto se complementa con una serie de 6 videocasts conducidos por el foodie quien invita a dos
personajes seleccionados de capitulos diferentes de la serie de docu - retos a un espacio
técnicamente controlado cuya estética haga alusion a las plazas de mercado. Alli, los invitados
comparten anécdotas, opiniones, saberes, secretos y filosofias que no se abordaron en los capitulos.
En un ambiente de charla informal y amigable, los invitados comparten sus historias personales,
familiares, econdmicas, laborales, relacionadas con el espacio arquitectdnico, social y cultural de la
plaza. Este espacio permite revelar la cotidianidad y las historias profundas y conmovedoras de las
plazas, evitando la dinamica tradicional de entrevista de preguntas y respuestas.

Especiales

También se realizaran dos especiales documentales sobre las plazas de mercado, con el material
pregrabado y a manera de reedicion, destacando la singularidad de cada una para dar cuenta de la
diversidad de procedencias de los ingredientes de la gastronomia bogotana, asi como las dinamicas
desconocidas para la poblacion con respecto a ritmos y horarios de trabajo entre distribuidores,
vendedores y compradores, la importancia e impacto de los productos de temporada, las maneras en
que funcionan estas centrales de abastecimiento y los secretos histdricos que guardan sus paredes.
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Cubrimiento tematico:

La serie tiene como foco tematico las plazas de mercado distritales, los productos que alli se venden,
su historia desde su fundacion hasta nuestros dias y la relacién con la comunidad de vecinos y
compradores mayoristas y minoristas.

También abarca los saberes de quienes cultivan o producen los ingredientes, asi como los
conocimientos de quienes compran y luego cocinan, sus técnicas, secretos, maneras de innovar y
consentir a sus comensales.

Como cada capitulo les plantea a los dos protagonistas el reto de cocinar con un ingrediente comun,
alli se cuenta su historia, caracteristicas, formas posibles de preparacion y la importancia nutricional
para los seres humanos.

El proyecto debe considerar que el didlogo entre el foodie y los personajes aborde también tematicas
mas amplias e inclusive controversiales que estimulen la reflexion de la audiencia, siempre desde la
espontaneidad y una indagacion mas profunda pero que no se vuelva “ladrillo”: los alimentos y su
efecto sobre el cuerpo, la sostenibilidad alimentaria, el “negocio” de la comida, las plazas de mercado
y su influencia en la conformacién de comunidades o en relaciéon con el urbanismo y el espacio
publico, las creencias tradicionales sobre la comida versus las tendencias de moda, etc.

Cubrimiento geografico:

Esta serie se desarrolla en Bogota y tiene como punto de arranque, para cada capitulo, una de las 16
plazas de mercado distritales. También se visitan y recorren las calles, restaurantes, comederos,
puestos ambulantes aledafios a la plaza.

Tratamiento:

e Se requiere una investigacidon suficiente que permita el desarrollo narrativo de las tematicas
planteadas, que profundice en la historia de las plazas y su impacto en la comunidad
circundante, que evidencie las practicas culturales asociadas a la comida, que indague en
técnicas, saberes, secretos, filosofias de los cocineros y cocineras y que le permita a la
audiencia valorar los procesos, conocimientos e historias del buen comer en la ciudad.

e Para contar las historias y caracteristicas Unicas de cada plaza sera importante contar con
material de archivo fotografico y/o filmico, asi como desarrollos graficos que le permitan a la
audiencia comprender el lugar que ocupan en las localidades, su valor arquitectonico y
patrimonial y la relacion con el entorno.

e Para la seleccién del o la foodie se debe considerar no sélo su conocimiento culinario sino
también su capacidad para vincularse afectivamente con sus invitados y a través de la charla
e interaccion con ellos revelar sus personalidades, saberes, preocupaciones y motivaciones
relacionadas con la comida de cada dia. Debe tener carisma y un agudo sentido del humor.

e Para la seleccion de los invitados, el equipo de investigacion debe contemplar la experticia
culinaria, a la vez que sus habilidades para expresar y comunicar de manera amena y
entretenida, deben tener también una filosofia definida e interesante con respecto a todo lo
que implica cocinar para si mismos y para otros. Es vital que sean carismaticos y memorables
para la audiencia.

e Los invitados deben ser diversos en género, en bagaje cultural, conocimientos culinarios y
deben ser representativos de las distintas comunidades y poblaciones que habitan Bogota.

e La produccién debe considerar que la escritura de guiones sea inteligente, entretenida, que
tenga humor, que sepa sacarle provecho a los personajes, que aproveche al maximo la
investigacion para revelar aspectos desconocidos de los lugares y las personas.

e La produccién debe considerar el uso de dron para que la audiencia comprenda muy bien el
lugar que ocupan las plazas en las localidades y su relacién espacial con la comunidad
circundante.

e El equipo debe considerar el uso entretenido de la graficacién y el motion graphics para
ilustrar las plazas en relacion con la ciudad y la manera de llegar a ellas (por ejemplo mapas),
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asi se motiva a la audiencia a visitarlas. El componente grafico debe dar cuenta de las recetas
en términos de ingredientes, cantidades, procesos, formas de presentacion, etc.

e Los dos especiales documentales se realizan a partir del material pregrabado que se haya
usado en la serie documental, funcionan a manera de recopilacion y contraste de las historias
y caracteristicas propias de las plazas de mercado.

e La serie debe contar con musica original que resulte atractiva para la audiencia objetivo y que
ayude a construir la emocionalidad de los diferentes momentos.

e El disefo de produccién debe definir con claridad las actividades y el flujo de trabajo
articulado en cada uno de los procesos de acuerdo a los requerimientos de la formulacion
creativa. En este sentido el modelo de produccion debe contemplar la organizacion de un
equipo humano con la experiencia para realizar proyectos de este tipo.

e El presupuesto debe estar proyectado para garantizar la calidad del producto final y el
cronograma debe basarse en los flujos de pago contemplados en la invitacién y plantear
tiempos adecuados para cada proceso, asi como el alistamiento de las entregas al canal de
todos los materiales establecidos.

La convergencia:

Ademas del componente televisivo, el proponente debe considerar la produccion y entrega de insumos
para las redes sociales y plataformas de CAPITAL que permitan interpelar y motivar la conversacion
con la audiencia:

e Tres (3) trailers, en version horizontal y vertical, uno por cada tipo de contenido: serie reto
documental, serie de videocast y los especiales.

e Doce (12) invitaciones en video de maximo 30 segundos, con personajes de la plaza,
vendedores, coteros, cocineros o del foodie invitando a ver cada uno de los doce capitulos de
la serie de reto documental y a visitar la plaza de mercado correspondiente y una (1)
invitacion en video del foodie a ver los videocast en version vertical y horizontal para redes y
television.

e Doce (12) extracciones de un fragmento representativo de cada uno de los doce episodios del
reto documental (uno por capitulo), con duracion de entre 30 segundos y 1,5 minutos, en
versiones vertical y horizontal, por ejemplo la historia de la plaza, las recetas, la presentacion
de los personajes, que puedan ser vistos de manera independiente.

e Doce (12) piezas fijas (por ejemplo, memes, infografias, fotografias) una por cada uno de los
doce capitulos de la serie docu -reto.

CONSIDERACIONES DE PRODUCCION

En el marco del desarrollo del proyecto el proponente debera cumplir con las siguientes
consideraciones de produccion:

e El cronograma de produccion debe basarse en los flujos de pago contemplados en los
pliegos de la convocatoria y plantear tiempos adecuados para cada proceso.
e El cronograma debe contemplar los tiempos de revisidén y ajustes conceptuales a los

guiones / escaletas, cortes off line y on line de cada capitulo, propuesta de color y disefio
sonoro, asi como la revision y ajuste de entregables finales por parte de CAPITAL.

e Se debe proyectar la entrega final del proyecto al menos dos (2) semanas antes de la
fecha prevista para la terminacion del contrato en virtud de que puedan realizarse
revisiones y ajustes técnicos a la Ultima entrega.

e La propuesta de disefio de produccion debe viabilizar un proyecto cuyas etapas de
preproduccion, produccion y posproduccion se ejecuten con el presupuesto definido en la
presente convocatoria y en los tiempos de ejecucion establecidos.
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e El presupuesto debe estar proyectado para garantizar la calidad del producto final. Los
pagos a los miembros del equipo de produccion deben ser acordes con los valores del
mercado audiovisual, asi como los costos de los equipos y de las salas de posproduccion.

e La estrategia de produccion debe definir con claridad cdmo se plantean realizar y articular
los diversos procesos como: la investigacion, la grabacion, la posproduccion, la musica
original, el paquete grafico, el contenido multiplataforma, entre otros, tanto en acciones
como en tiempos en coherencia con la propuesta creativa. El grupo de trabajo debe ser
adecuado para el proyecto que se plantea.

e En caso de que sea estrictamente necesario utilizar material de archivo o creaciones de
terceros, es indispensable contar con la autorizacién previa y expresa de CAPITAL. Asi
mismo es necesario valorar su adquisicion. Todo el material de archivo o creaciones de
terceros que se vayan a utilizar deben ser previa y expresamente licenciados.
Adicionalmente dichas licencias deben tener por territorio a todo el mundo, concedidas
por todo el término de proteccion legal y para todos los medios analdgicos y digitales.

e Las series deberan contar previo a su utilizacion y en los casos en que amerite, por parte
de los titulares de derechos de autor o conexos, o de sus representantes, las
autorizaciones, licencias y cesiones de posicidn contractual seglin corresponda
(autorizacion de uso de imagen, locaciones, explotacion de obras musicales, imagenes,
libretos, fonogramas, obras fotograficas y audiovisuales, voces, entrevistas, entre otros) y
en general, cualquier obra protegida por el derecho de autor o conexos y pagar los
derechos y tarifas que se causen. Adicionalmente dichas licencias deben tener por
territorio a todo el mundo, concedidas a perpetuidad y para todos los medios analdgicos y
digitales. Para el efecto, debera hacer uso de los formatos suministrados por CAPITAL.

e Todos los proyectos deben contemplar el uso de musica original y contar con las cesiones
de derechos correspondientes, en favor de Capital, entre ellos el caracter exclusivo para el
proyecto. Para el efecto, debera hacer uso de los formatos suministrados por CAPITAL. La
cesion debe ser sobre la totalidad de los derechos patrimoniales, para todos los paises del
mundo, por todo el término de proteccion legal y para todos los medios analdgicos y
digitales.

e En caso de que sea estrictamente necesario utilizar musica no original, es indispensable
contar con la autorizacion previa y expresa de CAPITAL, y con las licencias y
autorizaciones otorgadas por los respectivos titulares de derechos de autor y conexos o
quienes los representen de acuerdo con la ley. Adicionalmente dichas licencias y
autorizaciones deben tener por territorio a todo el mundo, concedidas por todo el término
de proteccion legal y para todos los medios analdgicos y digitales. Los costos relacionados
con el pago de licencias, autorizaciones o cesiones deben estar contemplados dentro del
presupuesto del proyecto y el canal no asumira ningun costo adicional generado por este
tipo de inclusién dentro de los contenidos. Para considerar esta necesidad, se debe contar
con previa aprobacion de Capital.

e Considerando la necesidad de contar con la seguridad juridica necesaria para el uso de
obras musicales no se aceptara la utilizacion de librerias o bibliotecas musicales dentro de
las propuestas.

e El cabezote, los insumos de graficacién, animacién, banners, archivo y musicalizacién
deberan ser disefiados, desarrollados y producidos para la serie por el futuro contratista,
todo lo cual deberd entregarse junto con el primer capitulo finalizado.
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Las autorizaciones para el uso de imagen de personas deberan estar sujetas a las
disposiciones en materia de proteccion de datos personales. Estas autorizaciones deben
darse a perpetuidad, sin limite territorial y para cualquier medio analdgico o digital.
En ningln caso se reciben programas ya realizados o que hayan iniciado procesos de
produccion.
En coherencia con los lineamientos establecidos en el Plan de Gestion Ambiental del
Distrito Capital 2008-2038 especificamente en lo relacionado con la gestion ambiental
institucional y su rol estratégico en el fomento de la sostenibilidad a partir de la
apropiacion de buenas practicas, las producciones audiovisuales deben tener en cuenta la
aplicacion de las siguientes recomendaciones:
- Evitar la utilizacion de plasticos de un solo uso para la hidratacion del equipo
humano.
- La contratacion de un servicio de catering que maneje envases biodegradables.
- La correcta clasificacion de los desechos que se produzcan durante las actividades
relacionadas con la produccion del proyecto.



	1. UN SAFARI EN NUESTRO PATIO 
	2. INFLUENCIA2. 
	3. BOGOTÁ DESDE LOS OJOS DE. 
	4. BARRIGA LLENA CORAZÓN CONTENTO 

